
戦略構築シート vol.1 顧客設定
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戦略構築シート vol.２ 商品コンセプト
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戦略構築シート vol.３ 商品生涯価値
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戦略構築シート vol．４ 顧客獲得コスト
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価格に対する成約コスト－営業～クロージングへのパワー
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戦略構築シート vol.５ ライバル
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優位性を簡単に伝達できるか

進め方：

・どこが違うのか？

・なぜ買ったのか？

・本当に？

・あえて、言うと何？



戦略構築シート vol.６ LTV分析

○ ◎

△ ○

× △

粗
利
率
・
粗
利
額

購買リピート性・購買頻度

進め方：
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・短期利益＞ＣＰＯ

・粗利８割↑

・粗利率の引き上げ

・粗利額の引き上げ

・パッケージ化

・



戦略構築シート vol.７ 購買タイミング

☆
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度

購買タイミングの把握のしやすさ

進め方

・「商品全体」の大きな枠組み

で考える

・３ヶ月に一回＝高い

・１年に一回　＝　低い

・理想の世界は？



戦略構築シート vol.８ 販売ステップ
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日常的に考えているか
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戦略構築シート 価格優位性
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投資回収期間は？価格の妥当性は？

進め方

・価格は明朗か？

・価格は正当か？

・短期間で回収できるか？

・わかりやすいか

・伝わっているか？
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戦略構築シート vol.10 メッセージ
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出典 60分間・企業ダントツ化プロジェクト 顧客感情をベースにした戦略構築法 (単行本) 


